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Agenda Bericht TFK

 

1) Veranstaltungen

o Rückblick Herbstfest

o Sylvester: Programm / Ablauf

2) Wirtschaftsplan 2026 (vorläufig)
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Rückblick Kühlungsborner Herbst | 30.10. – 01.11.2025 

Club-Night mit DJane Romy und DJ Tommi Houze Arrest am 

30.10.25 

Möwengaudi am 01.11.25

Halloween for Kids am 31.10.25
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Stammgastwochenende 
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Jahreswechsel 2025 / 2026

Konzertgarten West Seebrückenvorplatz
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Kommunikationsmaßnahmen

Kanäle zur Ankündigung der Veranstaltungen: 

• Veranstaltungskalender

• Plakate

• Homepage 

• Social Media

Zusätzliche Ankündigung der Sicherheitsvorkehrungen: 

• FAQs auf der Homepage, 

• Verweis auf die FAQs via Social Media, 

• Distribution über Gastgeber

• Tourist Info 

Informationsveranstaltung für Gewerbetreibende:
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Investitionsplan 2026



8 Notwendige  Erhöhung des Budgets in 2026  

Posten Budgetgrösse

Personalaufstockung
Gehaltserhöhung

 

110.000 € 

 65.000 €

Juristische Beratung (Personal, Verträge): 25.000 €

IT Support (Mehraufwand) 15.000 €

Marketing (Imagekampagne+Medialeistung) 320.000 €

Digitalisierung (kaufmännisch, Website, App, 

etc.)

100.000 €

TI Renovierung (Willkommensraum schaffen)

 

30.000 €

WM 2026/ weitere VA´s 140.000 €

Budgeterhöhung 805.000 €



9 Investitionsposten im Einzelnen

Kostenträger Projekt Budgetaufwand €

Personalkosten

Personalaufstockung um 1,66 Stellen 

PR/Media Relation: 0,50 
Pressearbeit, öffentliche Kommunikation, Image des Unternehmensstärken, mediale Sichtbarkeit für Angebote, Events und 

Destination 

Personalmanagement: 0,50

Strategie: 0,50
Umsetzung der Handlungsfelder aus der Tourismusstrategie

Aufstockung Regulatorische Themen:  0,16

Individuelle Gehaltsanpassung

175.000,- 

Fachexpertise Juristische Beratung

- Vertragswesen

- Personalthemen

IT Support (Aufstockung)

Maintenance für Regelbetrieb

DATEV

Digitalisierungsprojekte

Website

Hardware

25.000,-

Posten Budgetgrösse

Gehaltsanpassungen, Richtwert 

Personalkosten 12/25

(3% für alle MA´s, individuelle Anpassungen)

 

55.000

Juristische Beratung (Personal, Verträge): 25.000 €

IT Support (Mehraufwand) 15.000 €

Marketing (Imagekampagne+Medialeistung) 320.000 €

Digitalisierung (kaufmännisch, Website, App) 100.000 €

Personalaufstockung 120.000 €

TI Renovierung (Willkommensraum schaffen)

 

30.000 €

WM 2026/ weitere VA´s 140.000 €

Budgeterhöhung 805.000 €
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Kostenträger Projekt Budgetaufwand €

Marketing

Strategische Entwicklung einer Dachkampagne:

Bildkonzept, Claim, Bewegtbildkonzept (Bildsprache, Tonalität)

Produktion der Dachkampagne:

• Shooting für Printmotive

• Ggf. Dreh eines Kampagnenfilms

• Adaptionen für digitale Kanäle (Facebook, Instagram, TicToc, Online Kampagnen)

Kampagnen Schwerpunkte:

Natur, Hotellerie, Gastronomie, Einzelhandel, Kultur, Events

Kanäle:

• Print, Online, Bewegtbild

Ziel: 

✓ Stärkung der Markenbekanntheit als attraktives Ostseebad.

✓ Verlängerung der Saison durch Bewerbung von Angeboten außerhalb der Hauptzeit.

✓ Positionierung besonderer Erlebnisse wie Strand, Natur, Kulinarik und Events.

✓ Abgrenzung von konkurrierenden Ostseebädern 

✓ Steigerung der Wettbewerbsfähigkeit

✓ Anpassung an verändertes Reiseverhalten (z. B. Nachhaltigkeit, Kurzreisen, Individualität) durch passende 

Angebote und Botschaften.

✓ Stärkung der digitalen Sichtbarkeit angesichts wachsender Online-Konkurrenz und steigender Informationsflut.

220.000,--

100.000,--

Investitionsposten im Einzelnen
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Bilddatenbank für Partner

Dachkampagne Sylt



12 Kampagne Schleswig-Holstein
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Kostenträger Projekt Budgetaufwand €

Tourist 

Information

- Renovierung /Umbau 30.000,-

Veranstaltungen WM 

- Rechteeinkauf

- Merchandise (Fähnchen, Schminke, etc.)

- Rahmenprogramm

Beachvolleyball

- Beteiligung

Polo Riviera Turnier

- Beteiligung

90.000,-

25.000,-

25.000,-

Digitalisierung Kaufmännisch: 

- Digitalisierung von Personalmanagement Themen (Zeiterfassung, Projektmanagement, KI)

- Einladungsmanagement, Veranstaltungsdatenbank

Gästemehrwert schaffen

- Digitale Touchpoints für Gäste in der TI ausbauen (Ipads, Screens, digitale Buchungsmöglichkeit für 

Veranstaltungen, weitere Stelen)

- Optimierung der Website hinsichtlich Usebility

100.000,--

Investitionsposten im Einzelnen
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